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L'artothèque de Vitré Communauté, créée en 1983, est une structure unique en Ille-
et-Vilaine dédiée à trois axes : le soutien à la création, la diffusion de l'art
contemporain grâce à leurs collections de 1400 œuvres, et celle-ci vise à sensibiliser
les publics à l’art contemporain. Sous l'impulsion du ministère de la culture, elle
propose au public un prêt d'œuvres d'art originales issues de sa collection.
L'artothèque joue un rôle important dans la sensibilisation à l'art contemporain à
travers des expositions, des résidences d'artistes, des aides à la production d'œuvres
et de livres, ainsi que des actions de médiation. Elle soutient ainsi la création
artistique et rend l'art accessible à tous.

ARTOTHÈQUE DE VITRÉ
COMMUNAUTÉ

L’annonceur

La demande 
L'Artothèque de Vitré fait appel au BTS Communication de Vitré pour élaborer une
campagne visant à accroître sa notoriété. L’objectif principal est de renforcer sa
visibilité auprès des habitants de Vitré communauté et d’élargir son public en
touchant à la fois un public amateur et des professionnels de l’art contemporain.

Contexte
Dans le cadre du Challenge de 2024 en équipe de 6 nous devons répondre a une
problématique d’un annonceur
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Forces Faiblesses 

-S’adresse à un public varié:
entreprises, particuliers, collectivité,
association…

-Activités éducatives avec des
rencontres avec des artistes, des
ateliers de pratiques artistiques et
approfondissements des
connaissances dans l’art 

-Visibilité > Manque de notoriété au-delà
de la région

-Faible présence sur les médias
numériques: Artothèque qui ne dispose
pas de son propre site web, pas de forte
présence sur les Réseaux sociaux-
>compte Instagram mais commun avec
la médiathèque, postes qui porte
essentiellement sur la médiathèque et
pas assez sur  l’artothèque

Opportunités Menaces 

-Tourisme culturelle > La ville de Vitré
est touristique et peut permet d’attirer
des visiteurs

-L’art et la culture est un milieu qui
intéresse de plus en plus (Or 67 % des
sondés disent ressentir "de la curiosité"
face à l'art actuel)

-Baisse de financement publics,
l’artothèque de Vitré étant soutenue par
Vitré Communauté-> l’artothèque peut
être vulnérable à la baisse de budget

-Le numérique joue un rôle cruciale
dans la fréquentation de lieu d’art a
cause des immersion en virtuel certain
jeunes vont préférer faire l'expérience
de chez eux plutôt que de se déplacer

L’ANALYSE DE
L’ARTOTHÈQUE 

Diagnostic SWOT
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L’artothèque de Vitré, située en Bretagne depuis juin 2023, est un espace consacré à
l’art contemporain, qui permet d’emprunter des œuvres d’art, comme on le ferait avec
des livres dans une bibliothèque. Son objectif principal est de rendre l’art accessible à
tous, de promouvoir la création contemporaine et de soutenir les artistes.

L'artothèque propose une collection riche et variée, comprenant des peintures,
photographies, dessins et gravures d’artistes actuels. Particuliers, entreprises,
collectivités et établissements scolaires peuvent emprunter ces œuvres pour les
installer dans leurs espaces de vie, de travail ou d’apprentissage, favorisant ainsi une
relation directe et intime avec l’art.

En plus de son service de prêt, l’artothèque organise des expositions et des projets
éducatifs, contribuant à sensibiliser le public à l’art contemporain. Ce projet citoyen
encourage le dialogue et rapproche les habitants de la création artistique, tout en
soutenant les artistes vivants. Vitré est une ville touristique ayant une renommée en
Ille-et-Vilaine, le centre historique de Vitré est noté de 4.5/5 sur TripAdvisor.

Accessible à tous, l’artothèque est un outil de médiation culturelle unique, qui
démocratise l’art en le faisant entrer dans le quotidien des gens. L’art et la culture
sont des milieux qui intéressent de plus en plus, 67 % des Français disent ressentir
"de la curiosité" face à l'art actuel d'après un article paru dans “Beaux Arts magazine”.

L’artothèque de Vitré fait face à plusieurs défis majeurs : la baisse des financements
publics, rendant sa pérennité vulnérable, et l'impact du numérique, qui détourne
certains publics, notamment les jeunes, vers des expériences virtuelles. De plus, son
manque de notoriété au-delà de la région et sa faible présence numérique (pas de
site web dédié et un compte Instagram partagé avec la médiathèque, centré sur
cette dernière) limitent sa visibilité et sa capacité à attirer un public plus large.

Synthèse 
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“Comment simplifier l’image de l'Artothèque
auprès des habitants de Vitré Communauté afin
d’élargir son audience alors que son image est

confuse ?”

Problématique
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Le grand public, les habitants des 46 communes 

Objectifs conatifs : Susciter l'envie de découvrir l'artothèque en adhérant pour
profiter des nombreuses activités proposées et emprunter des œuvres uniques

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de l'artothèque et leur système
d'adhésion, les modalités de prêt d'œuvres et les diverses activités proposées

Objectifs affectifs : Faire aimer l’artothèque et ses nombreuses œuvres pour
pouvoir fidéliser les publics pour qu’ils souscrivent à une adhésion

Freins > Manque de temps ou de disponibilité, manque d'intérêt pour l’art
contemporain, coût perçu comme élevé ou difficile à justifier, manque
d’informations sur l’artothèque, inquiétude quant à l'entretien et à la sécurité des
œuvres

Motivations > Accès à l’art contemporain, prêt d’œuvres d’art, découverte et
expérimentation de l’art à domicile, soutien à la culture locale.

Persona : 
Claire et Philippe, famille habitant dans une maison à Vitré, âgée de 38 ans et 40 ans.
Pour Claire, enseignante au collège, souhaite découvrir et s’éduquer à l’art
contemporain afin de valoriser ses expériences et de faire découvrir des formes
d'art accessibles pour ses élèves et Philippe cadre dans une entreprise locale, lui voit
l’intérêt d’intégrer des œuvres d’art à son domicile comme une manière de s’initier à
la culture. Pour eux, le prix est abordable et justifié, il permet ainsi de valoriser la
culture locale. Leur inquiétude première est sur l’entretien des œuvres car ils
craignent d’abîmer une œuvre 

LA STRATÉGIE DE
L’ARTOTHÈQUE

Cibles, objectifs et personae

Cibles principal
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Habitants des 46 communes de Vitré communautés qui ont un intérêt pour l’art ou la
culture et qui veulent la faire partager en les exposant chez eux 

Objectifs conatifs : Susciter l'envie de découvrir l'artothèque en adhérant pour
profiter des nombreuses activités proposées et emprunter des œuvres uniques

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de l'artothèque et leur système
d'adhésion, les modalités de prêt d'œuvres et les diverses activités proposées

Objectifs affectifs : Faire aimer l’artothèque et ses nombreuses œuvres pour pouvoir
fidéliser les publics pour qu’ils souscrivent à une adhésion

Cœur de cibles

Cible principal
Les organisations qui font partie des 46 communes de Vitré communauté 

Objectifs conatifs : Susciter l'envie de découvrir l'artothèque et créer des
partenariats pour intégrer les œuvres dans leurs événements, pour ainsi créer une
démarche artistique durable

Objectifs cognitifs : Sensibiliser et informer sur l'existence de l'artothèque et les
bénéfices tangibles de l’intégration de l’art, leurs systèmes d'adhésion et partenariat,
les modalités de prêt d'œuvres

Objectifs affectifs : Relation émotionnelle entre les entreprises et l’art, renforcer les
valeurs de solidarité communautaire et faire aimer l’artothèque

Freins  >  manque de temps, manque de budgets pour l'adhésion, les membres de
l'entreprise qui n'ont pas forcément d'attrait pour l’art 

Motivations  > Promouvoir une identité culturelle forte, Soutenir les artistes, enrichir
l’environnement de travail,Augmenter la visibilité et l'image de l'organisation

Persona :
Phoner, une entreprise vitréenne dans le secteur de la réparation de téléphone,
cherche à développer sa connaissance et son attrait pour la culture et l’art
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Les organisations dans le secteur de l’art ou qui souhaitent apporter l’art et la culture
au sein de leurs organisations

Objectifs conatifs : Sensibiliser et informer sur l'existence de l'artothèque, leur
système d'adhésion, pour également sensibiliser les salariés des entreprises

Objectifs cognitifs : Créer des partenariats avec les entreprises pour bénéficier d’une
exposition des œuvres multiple pour plus de visibilité de l'artothèque

Objectifs affectifs : Relation émotionnelle entre les entreprises et l’art, renforcer les
valeurs de solidarité communautaire et faire aimer l’artothèque ainsi que les liens
dans l’agence 

Freins > Projet de l'artothèque qui ne correspond pas à l’association, différences de
méthodes de travail, de gestion administrative ou de répartition géographique

Motivations > accès à une collection d'art diversifiée et de qualité, 
promouvoir une identité culturelle forte, Soutenir les artistes, enrichir
l’environnement de travail 

Persona :
L'association Culture & Patrimoine de la Vallée de la Vilaine, c’est une association à
but non lucratif. Celle-ci est située à Vitré, le siège social est au cœur de la ville, mais
des actions sont menées sur l'ensemble des 46 communes de Vitré Communauté.
Leur objectif est de faire rayonner la culture dans toute la communauté de Vitré.
L'association vise à créer des ponts entre les différents habitants et à rendre l'art
accessible, même dans les communes plus rurales. Elle utilise plusieurs moyens de
communication pour atteindre son public, tout en faisant face à des défis de
financement et de coordination entre les communes.

Cœur de cibles
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 Les professionnels du monde de la culture en Bretagne et en France

Objectifs cognitifs : informer sur l’artothèque de Vitré et ce qu’elle propose pour avoir
une bonne renommée et crédibilité dans le milieu pour les subventions

Objectifs conatifs : Faire agir en faisant parler de l’artothèque 

Objectifs affectifs : Faire aimer l’artothèque auprès des professionnels pour avoir
une reconnaissance dans le milieu  

Les journalistes de la presse culturelle, et plus particulièrement de la presse
spécialisée en art contemporain

Objectifs conatifs : Inciter à rédiger des articles ou reportages et ainsi assister,
couvrir les événements pour recommander l'artothèque

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de l'artothèque (missions, spécificités),
présenter les éléments presse (communiqué de presse et dossier de presse)

Objectifs affectifs : Créer un engouement pour faire aimer l’artothèque (histoire), ses
nombreuses œuvres et ses différents événements organisés

Cible secondaire

Cibles relais

10



“ L'artothèque de Vitré Communauté, est une structure
unique en Ille-et-Vilaine dédiée à trois axes importants,

le soutien à la création, la diffusion de l'art
contemporain et la sensibilisation au public d’art

contemporain”
Crédibilité : L'artothèque de Vitré Communauté possède 1400 œuvres de créateurs
locaux ou émergents  

Spécificité : L'Artothèque de Vitré Communauté est unique en Ille-et-Vilaine

Attractivité : L'artothèque de Vitré Communauté sensibilise le public à l’art
contemporain à travers des expositions, des rencontres, des partenariats et bien plus
encore.

Durabilité : L'artothèque de Vitré Communauté existe depuis 1983

Positionnement
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La présence sur l’identité visuel de 3 couleurs

Ces 3 couleurs principales, porte un message et
des valeurs afin d’identifier l'artothèque de Vitré

L’orange, symbole de créativité,
reflète le caractère stimulant et
innovant d’une artothèque, un
lieu où l’imagination s’épanouit.
Chaleureuse et accueillante,
cette couleur transmet un
message de partage et
d’accessibilité, 

Le rouge, représente Vitré
Communauté dont l'artothèque
fait partie

Le bleu, symbole de liberté,
reflète l'esprit d'ouverture et de
créativité d'une artothèque, un
lieu où chacun peut explorer et
apprécier l'art librement.
Associé aussi à la sérénité et à
l'évasion, il inspire la liberté de
pensée et d'expression.

Typograhies

MOYENS DE COMMUNICATION
POUR L’ARTOTHÈQUE

Logo
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Identité visuelle de l’artothèque de Vitré Communauté nationale :

Monochrome

Initial

Mise en forme

Justification

L’identité visuelle de l’artothèque de Vitré Communauté pour les supports à destination
d’une cible locale est composée de signes textuels : “Vitré communauté” qui permet de
refléter son appartenance, “Artothèque” pour définir son identité, “Découvrir,
Emprunter, Soutenir” une signature qui permet de refléter les missions. Des signes
plastiques de 3 couleurs pour compléter, rendre le logo attractif et refléter des valeurs.
Des signes iconiques permettent une cohérence, comme avec le haut du “A” qui crée
une descente vers la gauche pour ainsi mettre en évidence Vitré communauté. La
barre de droite et l’extension du “Q” mettent en avant la signature.
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Identité visuelle de l’artothèque de Vitré Communauté locale :

Justification

L’identité visuelle de l’artothèque de Vitré Communauté pour les supports à destination
d’une cible locale est composée de signes textuels : “Les Quais des arts” qui permet de
refléter son appartenance interne, “Artothèque” pour définir son identité, “Découvrir,
Emprunter, Soutenir” une signature qui permet de refléter les missions. Des signes
plastiques de 3 couleurs pour compléter, rendre le logo attractif et refléter des valeurs.
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Dépliant format B6 afin de présenter l'artothèque de Vitré Communauté pour les cibles
grand public

Dépliant
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Pour la cibles professionnel
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Justification

Couleur : 
Utilisation des couleurs de la charte graphique, surtout le bleu et l'orange
-> met plus l’accent sur l’artothèque que sur la ville, étant donné que le dépliant sera
disposé à l'artothèque.
-> De plus, l’orange étant dominant car le orange est une couleur qui évoque la chaleur,
un lieu chaleureux, il reflète surtout une ambiance créative et dynamique donnant
envie d’aller découvrir l’artothèque. De plus, l’orange étant une couleur chaude, cela
permet d’attirer l’attention sur le dépliant.
-> Ensuite, nous avons utilisé (pas beaucoup) le bleu pour donner du contraste au
dépliant et mettre en valeur les éléments importants du dépliant, et donner également
une certaine légèreté au dépliant.

Choix Photo: 
La plupart des photos ont été imposées, mais nous avons ajouté certaines photos que
nous avions à disposition dans la photothèque.

La première photo en première page est une photo de l'intérieur de l’artothèque avec
une sorte de couloir. Nous avons choisi cette photo car cela nous montre directement
l’intérieur de l’artothèque, donc nous sommes directement plongés au cœur de
l’artothèque. De plus, cette photo qui montre une sorte de couloir d'œuvres permet de
créer une invitation au public qui l’invite à la découverte, au voyage à travers les
œuvres mises à sa disposition.

Ensuite, la seconde photo et la troisième photo où l’on voit l'intérieur de l’artothèque
dans son ensemble, et différentes éditions présentes, ont été choisies car elles vont
avec le texte qui lui correspond. En effet, le premier texte parle de la collection, donc la
photo où l’on voit l’ensemble de l’artothèque nous permet également d’avoir une vue
d’ensemble sur les différentes œuvres.

Ensuite, la photo suivante illustre les éditions, qui sont évoquées sur la page d’après,
cela permet d’introduire le thème suivant.
Enfin, la dernière photo a été choisie pour montrer l’artothèque et la médiathèque de
l’extérieur, ce qui va avec les infos qui sont inscrites sur cette même page, c'est-à-dire
les lieux, les contacts…
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Format du dépliant:
Format B6 comme demandé avec une forme plutôt classique- > 2 plis. 
Mélange de modernité avec les typos, les couleurs utilisées et l’utilisation d’espace
blanc (reflétant le blanc utilisé sur les murs des galeries d’art), mais format classique
du dépliant. Ce mélange entre modernité et classique reflète les envies d'un annonceur
qui avait des inspirations qui étaient dans la modernité mais également sur des
formats qui restaient classiques 
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Vidéo

Scène Où ? Description

SCÈNE 1 extérieur
Présentation de l’artothèque au niveau de l’architecture extérieure,

façade

SCÈNE 2 intérieur
Première prise directement à l’entrée de l'artothèque. Nous sommes

directement plongés dans un univers d’art contemporain

SCÈNE 3 intérieur
Vue d’ensemble de l'artothèque à partir de la gauche : œuvres rangés

dans de grands tiroirs, décorations artistiques, tableau mural
exposé sur le mur

SCÈNE 4 intérieur
Arrêt sur image de tous les tableaux/œuvres à emprunter, rangés

par étages : permet de montrer tous les choix qui s'offrent aux
visiteurs, particuliers, établissements

SCÈNE 5 intérieur

Suite coupée de la vue d’ensemble de l'artothèque, ou nous pouvons
voir une seconde œuvre murale, un membre du personnel, des livres
parlants d’art sous toutes ses formes. Nous pouvons également voir

en arrière-plan un escalier qui mène à un second étage, qui sert à
accueillir les différents établissements scolaires pour des ateliers

avec les élèves par exemple

SCÈNE 6 intérieur Zoom sur les œuvres qui peuvent être empruntées

SCÈNE 7 intérieur Zoom sur les livres d’art contemporain

SCÈNE 8 intérieur
Étagères mises en place avec des livres mettant en valeur l’art

contemporain

SCÈNE 9 intérieur
Toit avec les lumières, pour montrer les rénovations faites et la

nouvelle image, sobre, neutre, éclairé

DERNIÈRE
SCÈNE

extérieur Nouveau logo de l’artothèque 
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Justification

La production de ce contenu audiovisuelle permet aux visiteurs d’en apprendre plus
sur le patrimoine vitréen, avoir de nouvelles œuvres pour découvrir de nouveaux
artistes, proposer le prêt d'œuvres auprès de particuliers, de structures.

Cette vidéo est très utile car elle permet également d’attirer un public jeune et
dynamique, qui recherche des formes d'art contemporaines et engageantes.Les
contenus audiovisuels peuvent capter l'attention des visiteurs locaux, mais aussi des
touristes.

Vitré est une ville avec une riche histoire culturelle, mais elle est aussi en évolution.
Les créations audiovisuelles permettent de faire le lien entre tradition et modernité,
attirant des visiteurs intéressés par des formes d'art innovantes.

Cette vidéo peut offrir une expérience immersive et multisensorielle qui capte mieux
l’attention des spectateurs. Cela peut renforcer l’intérêt du public et favoriser une plus
grande immersion dans les œuvres.

Une part des visiteurs peut être touchée en ligne grâce à la possibilité de diffuser les
contenus audiovisuels sur des plateformes numériques. Cela permettrait à
l'Artothèque de Vitré d’atteindre un public plus large.
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Justification

J’ai choisie une musique entrainante donne qui donne envie d’aller découvrir
l'artothèque, montre une image dynamique de l’artothèque  

Ensuite j'ai mis différente photo de l’artothèque, des photo vu de dehors, des photos de
l’ensemble de l’artothèque vu de l’intérieur, mais aussi des photos des expositions dans
le but de montrer l’enceinte du bâtiment mais aussi pour montrer les différentes
expositions présente dans le but de promouvoir l’artothèque de Vitré et de donner
envie de visiter 

Écriture: Ensuite, l’écriture sert à soutenir la vidéo, elle sert à promouvoir l'artothèque
aussi à l’aide des photos et de montrer que l’artothèque et ses services sont des lieux
et des services accessibles à tous.

Clip publicitaire
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Pas de diffusion en septembre et en Janvier-Février parce que ce sont les mois les
plus faibles en fréquentation due à la rentrée scolaire et aux fêtes de fin d’années. 

Je pense qu’il faudrait privilégier la diffusion des clips lors des sorties des blockbusters
car il y aura plus de monde, les blockbusters sont les films à gros budgets qui génèrent
une communication importante autour de leurs films.

Il faudra donc publier en avril-mai et en juin-août ainsi qu'en octobre-décembre, car
c’est les mois où les blockbusters sortent.

Au total, il y aura 4 diffusions de 3 semaines au cinéma Aurore MyCinéWest, ce qui fait
un total de 4679,04 euros en tout puisque une diffusion de 1 semaine coûte 1169,76
euros. 

J’ai essayé de répartir les diffusions sur tout le mois de l’année pour éviter que tout soit
réparti sur une seule période. 

Mois de
l’année

J F M A M J J A S O N D

Diffusion
clip

vidéo

3 semaine,
du mercredi

9 au
mercredi 30

3 semaine,
du 3 au 24

du
6

au
27

du 22
octobre

au 12
novembr

e

Achats d'espaces publicitaires
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Local

National

Fichier de presse
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Communiqué de presse pour l'exposition Les Temps Changent affiché à l'artothèque de
Vitré Communauté du 13 décembre 2024 au 9 février 2025

Communiqué de presse
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Dossier de presse pour l'exposition “Les chroniques du Tiers Visible” pour la cible relais
nationale

Dossier de presse
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Dossier de presse pour l'exposition “Les chroniques du Tiers Visible” pour la cible relais
locale
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Ce communiqué de presse annonce le lancement de l’exposition qui sera exposée à
l'artothèque de Vitré du 13 décembre 2024 au 9 février 2025, elle se nomme les temps
changent

Ce dossier de presse annonce le lancement de l'exposition Les chroniques du Tiers
Visible qui sera exposée à l'artothèque de Vitré Communauté

L'artothèque de Vitré, nous demande de re travailler sur la mise en page du
communiqué de presse et du dossier de presse

Informer sur l'exposition à venir dans l'artothèque et encourager la visite.
Renforcer la notoriété de l'artothèque en tant qu'institution culturelle dynamique.
Attirer un public diversifié allant des amateurs d'art aux professionnels du
secteur.
Promouvoir des événements spéciaux (activités autour de l'exposition) pour créer
de l'engagement.
Obtenir une couverture médiatique pour assurer la visibilité de l'événement.

L'exposition comme événement : Mettre en avant l’exclusivité et l'originalité des
œuvres qui seront exposées. L'objectif est de capter l’attention des médias et du
public en donnant un aperçu des artistes et des œuvres.

Invitation à vivre une expérience immersive : L'idée est de montrer que cette
exposition n'est pas seulement une simple visite, mais une immersion dans un univers
renouvelé, tant par l'identité visuelle de l'artothèque que par l'art exposé. 

Présenter les structures : Mettre en avant les différentes structures qui
accompagnent l’exposition

Les organisations dans le secteur de l’art ou qui souhaitent apporter l’art et la culture
au sein de leurs organisations 

Les professionnels du monde de la culture en Bretagne et en France

Les journalistes de la presse culturelle, et plus particulièrement de la presse
spécialisée en art contemporain

Message

Objectifs

Contexte et demande

Introduction

Cibles

Justification
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Professionnalisme : Il assure que l'artothèque est perçue comme une institution
sérieuse et respectée, ce qui est essentiel pour établir la crédibilité de l'événement.

Créativité : Il reflète l’univers artistique de l'exposition, en faisant ressortir l’aspect
visuel et novateur de la transformation de l'artothèque, tout en capturant l’essence de
l'événement.

Accessibilité : Un message clair et direct, permettant à tous les publics de se sentir
inclus, intéressés et informés, qu’ils soient des initiés ou des novices dans le domaine
artistique.

Enthousiasme : Il crée de l'aspiration et de l'excitation, renforçant l'impact de
l'événement, en le rendant encore plus désirable et marquant.

Signes plastiques :

J'ai utilisé les couleurs de notre charte graphique dans ce communiqué de presse :

Le bleu, symbole de liberté, reflète l'esprit d'ouverture et de créativité d'une artothèque,
un lieu où chacun peut explorer et apprécier l'art librement. Associé aussi à la sérénité
et à l'évasion, il inspire la liberté de pensée et d'expression.

L’orange, symbole de créativité, reflète le caractère stimulant et innovant d’une
artothèque, un lieu où l’imagination s’épanouit. Chaleureuse et accueillante, cette
couleur transmet un message de partage et d’accessibilité, 

Le rouge représente Vitré Communauté dont l'artothèque fait partie

Signes iconiques: 

J’ai réutilisé les photos que nous avions à notre disposition dans la photothèque pour
réaliser ce communiqué de presse. J’ai aussi utilisé les identités visuelles des
différentes structures et de notre logo que nous avons réalisé pour l’artothèque de Vitré
Communauté.

Couverture médiatique : des retombées dans la presse et les médias spécialisés.

Relations avec partenaires : Nouveaux partenariats ou sponsors, renforçant les liens
avec les acteurs du secteur culturel.

Tonalité et style

Résultats attendus
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En conclusion, ce communiqué de presse et dossier de presse marque un moment clé
pour l’artothèque de Vitré Communauté, qui se dynamise à travers une exposition
captivante, destinée à offrir une expérience artistique unique. Cet événement reflète
l'engagement constant de l'artothèque envers l'innovation, la modernité et l'ouverture à
tous les publics.

Ce communiqué est conçu pour attirer l’attention des médias, générer une couverture
significative et encourager une participation active du public, tout en mettant en avant
les artistes et les œuvres qui feront de cette exposition un événement marquant.

L'intégration de ces éléments dans le communiqué de presse permet non seulement de
présenter les faits, mais aussi de captiver l'attention, de susciter l'intérêt et de renforcer
l’engagement envers l'artothèque et l'événement qu'elle propose.

Ces contenus presse se distinguent par leur lisibilité : ils sont faciles à lire, structurés de
manière fluide et conçus pour transmettre l'essentiel de manière claire et concise.
Chaque section est pensée pour guider de manière logique et permettre aux journalistes
de formaliser facilement des articles de presse. Le dossier détaille davantage en incluant
un sommaire détaillé, des visuels de presse de haute qualité. Ils respectent les valeurs de
professionnalisme, de créativité et d’enthousiasme. Grâce à ce communiqué sur
l'exposition “Les temps changent” et ce dossier de presse sur l'exposition “Les chroniques
du Tiers Visible”, les journalistes seront en mesure de créer des articles attrayants et
informatifs , assurant ainsi une large couverture médiatique et attirant l'attention d'un
public diversifié.

Conclusion
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Nous avons également quelques recommandations supplémentaires à vous faire sur
votre communication. 

Pour commencer, créer des événements spécifiques à l’Artothèque dans la ville de
Vitré (expositions en plein air, installations temporaires dans des lieux publics)
pourrait rendre l’art plus accessible à un public plus large. 

Pour renforcer sa présence en ligne, l'Artothèque de Vitré devrait créer un site web
dédié afin de mieux mettre en avant ses expositions et événements. En parallèle, il est
essentiel de développer sa présence sur les réseaux sociaux, notamment Instagram et
Facebook, afin de toucher un public plus large, en particulier les jeunes. 
Nous vous recommandons de différencier les publications sur les deux plateformes en
utilisant un code couleurs distinct, ce qui permettra d'instaurer une identité visuelle
claire et reconnaissable.

La mise en place d’enquêtes de satisfaction et feedback après chaque événement ou
action, pour pouvoir mesurer l'impact de la campagne et ajuster les stratégies en
fonction des retours du public

LES PRÉCONISATION
POUR L’ARTOTHÈQUE
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