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Dans le cadre du Challenge de 2024 en équipe de 6 nous devons répondre a une
problématique d'un annonceur

'artotheque de Vitré Communauté, créée en 1983, est une structure unique en llle-
et-Vilaine dédiée a trois axes : le soutien a la création, la diffusion de lart
contemporain grace a leurs collections de 1400 ceuvres, et celle-ci vise a sensibiliser
les publics a l'art contemporain. Sous limpulsion du ministere de la culture, elle
propose au public un prét d'ceuvres dart originales issues de sa collection.
L'artotheque joue un réle important dans la sensibilisation a l'art contemporain a
travers des expositions, des résidences d'artistes, des aides a la production d'ceuvres
et de livres, ainsi que des actions de médiation. Elle soutient ainsi la création
artistique et rend l'art accessible a tous.

L'Artothéeque de Vitré fait appel au BTS Communication de Vitré pour élaborer une
campagne visant a accroitre sa notoriété. L'objectif principal est de renforcer sa
visibilité aupres des habitants de Vitré communauté et d'élargir son public en
touchant a la fois un public amateur et des professionnels de l'art contemporain.



Forces

Faiblesses

-S'adresse a un public varié:
entreprises, particuliers, collectivité,
association...

-Activités éducatives avec des
rencontres avec des artistes, des
ateliers de pratiques artistiques et
approfondissements des
connaissances dans l'art

-Visibilité > Manque de notoriété au-dela
de larégion

-Faible présence sur les médias
numeériques: Artotheque qui ne dispose
pas de son propre site web, pas de forte
présence sur les Réseaux sociaux-
>compte Instagram mais commun avec
la médiatheque, postes qui porte
essentiellement sur la médiatheque et
pas assez sur lartotheque

Opportunités

Menaces

-Tourisme culturelle > La ville de Vitré
est touristique et peut permet d'attirer
des visiteurs

-L'art et |la culture est un milieu qui
intéresse de plus en plus(0Or 67 % des
sondés disent ressentir "de la curiosité”
face alart actuel)

-Baisse de financement publics,
I'artotheque de Vitré étant soutenue par
Vitré Communauté-> l'artotheque peut
étre vulnérable a la baisse de budget

-Le numérique joue un réle cruciale
dans la fréquentation de lieu d'art a
cause des immersion en virtuel certain
jeunes vont preférer faire l'expérience
de chez eux plutét que de se déplacer




L'artotheque de Vitré, située en Bretagne depuis juin 2023, est un espace consacreé a
I'art contemporain, qui permet d'emprunter des ceuvres d'art, comme on le ferait avec
des livres dans une bibliotheque. Son objectif principal est de rendre l'art accessible a
tous, de promouvoir la création contemporaine et de soutenir les artistes.

| 'artotheque propose une collection riche et variée, comprenant des peintures,
photographies, dessins et gravures dartistes actuels. Particuliers, entreprises,
collectivités et établissements scolaires peuvent emprunter ces ceuvres pour les
installer dans leurs espaces de vie, de travail ou d'apprentissage, favorisant ainsi une
relation directe et intime avec l'art.

En plus de son service de prét, I'artotheque organise des expositions et des projets
éducatifs, contribuant a sensibiliser le public a I'art contemporain. Ce projet citoyen
encourage le dialogue et rapproche les habitants de la création artistique, tout en
soutenant les artistes vivants. Vitré est une ville touristique ayant une renommeée en
llle-et-Vilaine, le centre historique de Vitré est noté de 4.5/5 sur TripAdvisor.

Accessible a tous, l'artotheque est un outil de médiation culturelle unique, qui
démocratise lart en le faisant entrer dans le quotidien des gens. L'art et la culture
sont des milieux qui intéressent de plus en plus, 67 % des Francais disent ressentir
"de la curiosité" face a l'art actuel d'apres un article paru dans “Beaux Arts magazine”.

L'artothéque de Vitré fait face a plusieurs défis majeurs : la baisse des financements
publics, rendant sa pérennité vulnérable, et l'impact du numérique, qui détourne
certains publics, notamment les jeunes, vers des expériences virtuelles. De plus, son
manque de notoriété au-dela de la région et sa faible présence numérique (pas de
site web dédié et un compte Instagram partagé avec la médiatheque, centré sur
cette derniére) limitent sa visibilité et sa capacité a attirer un public plus large.



nH

simplifier 'image de I'Artotheque
aupres des habitants de Vitré Communauté afin
d'élargir son audience son image est
confuse ?°



Le grand public, les habitants des 46 communes

Objectifs conatifs : Susciter I'envie de découvrir l'artotheque en adhérant pour
profiter des nombreuses activités proposées et emprunter des ceuvres uniques

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de lartotheque et leur systeme
d'adhésion, les modalités de prét d'ceuvres et les diverses activités proposées

Objectifs affectifs : Faire aimer l'artotheque et ses nombreuses ceuvres pour
pouvoir fidéliser les publics pour qu’ils souscrivent a une adhésion

Freins > Manque de temps ou de disponibilité, manque d'intérét pour lart
contemporain, codt percu comme élevé ou difficile a justifier, manque
dinformations sur l'artotheque, inquiétude quant a l'entretien et a la sécurité des
ceuvres

Motivations > Acces a lart contemporain, prét dceuvres dart, découverte et
experimentation de I'art a domicile, soutien a la culture locale.

Persona:

Claire et Philippe, famille habitant dans une maison a Vitré, agée de 38 ans et 40 ans.
Pour Claire, enseignante au college, souhaite deécouvrir et s'éduquer a lart
contemporain afin de valoriser ses expériences et de faire découvrir des formes
d'art accessibles pour ses éleves et Philippe cadre dans une entreprise locale, lui voit
I'intérét d'intégrer des ceuvres d’art a son domicile comme une maniéere de S'initier a
la culture. Pour eux, le prix est abordable et justifié, il permet ainsi de valoriser la
culture locale. Leur inquiétude premiere est sur l'entretien des ceuvres car ils

craignent d'abimer une ceuvre
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Habitants des 46 communes de Vitré communautés qui ont un intérét pour l'art ou la
culture et qui veulent la faire partager en les exposant chez eux

Objectifs conatifs : Susciter I'envie de découvrir l'artotheque en adhérant pour
profiter des nombreuses activités proposées et emprunter des ceuvres uniques

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de lartotheque et leur systeme
d'adhésion, les modalités de prét d'ceuvres et les diverses activités proposées

Objectifs affectifs : Faire aimer I'artotheque et ses nombreuses ceuvres pour pouvoir
fidéliser les publics pour gu'ils souscrivent a une adhésion

Les organisations qui font partie des 46 communes de Vitré communauté

Objectifs conatifs : Susciter I'envie de découvrir I'artotheque et créer des
partenariats pour intégrer les ceuvres dans leurs événements, pour ainsi créer une
démarche artistique durable

Objectifs cognitifs : Sensibiliser et informer sur I'existence de l'artotheque et les
bénéfices tangibles de l'intégration de l'art, leurs systemes d'adhésion et partenariat,
les modalités de prét d'ceuvres

Objectifs affectifs : Relation émotionnelle entre les entreprises et I'art, renforcer les
valeurs de solidarité communautaire et faire aimer l'artotheque

Freins > manque de temps, manque de budgets pour I'adhésion, les membres de
l'entreprise qui n‘ont pas forcément d'attrait pour l'art

Motivations > Promouvoir une identité culturelle forte, Soutenir les artistes, enrichir
'environnement de travail,Augmenter la visibilité et Iimage de I'organisation

Persona:
Phoner, une entreprise vitréenne dans le secteur de la réparation de téléphone,
cherche a développer sa connaissance et son attrait pour la culture et I'art



Les organisations dans le secteur de I'art ou qui souhaitent apporter l'art et la culture
au sein de leurs organisations

Objectifs conatifs : Sensibiliser et informer sur l'existence de l'artotheque, leur
systeme d'adhésion, pour également sensibiliser les salariés des entreprises

Objectifs cognitifs : Créer des partenariats avec les entreprises pour bénéficier d'une
exposition des ceuvres multiple pour plus de visibilité de l'artotheque

Objectifs affectifs : Relation émotionnelle entre les entreprises et I'art, renforcer les
valeurs de solidarité communautaire et faire aimer l'artotheque ainsi que les liens
dans l'agence

Freins > Projet de l'artotheque qui ne correspond pas a l'association, différences de
meéthodes de travail, de gestion administrative ou de répartition géographique

Motivations > acces a une collection d'art diversifiée et de qualité,
promouvoir une identité culturelle forte, Soutenir les artistes, enrichir
I'environnement de travail

Persona:

'association Culture & Patrimoine de la Vallée de la Vilaine, c’'est une association a
but non lucratif. Celle-ci est située a Vitré, le siege social est au coeur de la ville, mais
des actions sont menées sur I'ensemble des 46 communes de Vitré Communauté.
Leur objectif est de faire rayonner la culture dans toute la communauté de Vitré.
'association vise a créer des ponts entre les différents habitants et a rendre l'art
accessible, méme dans les communes plus rurales. Elle utilise plusieurs moyens de
communication pour atteindre son public, tout en faisant face a des défis de
financement et de coordination entre les communes.



Les professionnels du monde de la culture en Bretagne et en France

Objectifs cognitifs : informer sur I'artotheque de Vitré et ce qu'elle propose pour avoir
une bonne renommeée et crédibilité dans le milieu pour les subventions

Objectifs conatifs : Faire agir en faisant parler de I'artotheque

Objectifs affectifs : Faire aimer l'artotheque auprés des professionnels pour avoir
une reconnaissance dans le milieu

Les journalistes de la presse culturelle, et plus particulierement de la presse
spécialisée en art contemporain

Objectifs conatifs : Inciter a rédiger des articles ou reportages et ainsi assister,
couvrir les événements pour recommander l'artotheque

Objectifs cognitifs : Informer sur l'existence de l'artotheque (missions, spécificités),
présenter les éléments presse (communiqué de presse et dossier de presse)

Objectifs affectifs : Créer un engouement pour faire aimer I'artotheque (histoire), ses
nombreuses ceuvres et ses différents événements organisés
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"L'artotheque de Vitre Communauté, est une structure
unique en llle-et-Vilaine dédiee a trois axes importants,
le a la creation, la de l'art
contemporain et la au public d'art
contemporain”’

Crédibilité : L'artotheque de Vitré Communauté possede 1400 ceuvres de créateurs
locaux ou émergents

Spécificité : L'Artotheque de Vitré Communauté est unique en llle-et-Vilaine

Attractivité : L'artotheque de Vitré Communauté sensibilise le public a lart
contemporain a travers des expositions, des rencontres, des partenariats et bien plus
encore.

Durabilité : L'artotheque de Vitré Communauté existe depuis 1983

1



MOYENS DE COMMUNICATION
POUR L'ARTOTHEQUE

Logo
La présence sur l'identité visuel de 3 couleurs

Ces 3 couleurs principales, porte un message et
des valeurs afin d'identifier l'artothéque de Vitré

L'orange, symbole de créativite,

reflete le cr,:lractere stlr\nulant et C0.09 MB0 J97 NO
innovant d'une artotheque, un R245 V133 B4l
lieu ou I'imagination s'épanouit. #f58529
Chaleureuse et accueillante,

cette couleur transmet un =CREATIVITE

message de partage et
d'accessibilité,

COM80J75 NO
Le rouge, représente Vitré R234 V79 BEI
#EA4LF3D

Communauté dont l'artotheque

fait partie = VITRE COMMUNAUTE

Le bleu, symbole de liberte,
reflete I'esprit d'ouverture et de
créativité d'une artotheque, un R93 V162 B?255
lieu ou chacun peut explorer et #5da2ff
apprécier l'art librement. . .

Associé aussi a la sérénité et a = LlBERTE

I'évasion, il inspire la liberté de

penseée et d'expression.

C58 M31JO NO

Typograhies

BROOKLYNSAMUELSW00-NO4MD
BROOKLYNSAMUELSWO00-NOSFAT .



ldentité visuelle de lI'artotheque de Vitré Communauté nationale :
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Découvrir, Emprunter, Soutenir
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Justification

L'identité visuelle de I'artotheque de Vitré Communauté pour les supports a destination
d'une cible locale est composée de signes textuels : “Vitré communauté” qui permet de
refléter son appartenance, “Artotheque” pour définir son identité, “Découvrir,
Emprunter, Soutenir” une signature qui permet de refléter les missions. Des signes
plastiques de 3 couleurs pour compléter, rendre le logo attractif et refléter des valeurs.
Des signes iconiques permettent une cohérence, comme avec le haut du “A” qui crée
une descente vers la gauche pour ainsi mettre en évidence Vitré communauté. La
barre de droite et I'extension du “Q" mettent en avant la signature.
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|ldentité visuelle de I'artotheque de Vitré Communauté locale :

\RTOTH EQUE

Découvrir, Emprunter, Soutenir

Le Q:uis des

Justification

L'identité visuelle de I'artotheque de Vitré Communauté pour les supports a destination
d'une cible locale est composée de signes textuels : “Les Quais des arts” qui permet de
refléter son appartenance interne, “Artotheque” pour définir son identité, “Découvrir,
Emprunter, Soutenir” une signature qui permet de refléter les missions. Des signes
plastiques de 3 couleurs pour compléter, rendre le logo attractif et refléter des valeurs.
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Dépliant

Dépliant format B6 afin de présenter l'artotheque de Vitré Communauté pour les cibles

grand public

1k INOIHLOLYY

LA COLLECTION-LES EDITIONS

LACOLLECTION

Lartothéque de Vitré Communauté est largement reconnue
au niveau national. La collection doeuvres compte aujourdhui
plus de 1400 ceuvres unigues ou multiples de différents ar-
tistes (photographies, estampes, sculptures) mises a la dispo-
sition du public. Elle offre un panorama de la création contem-
poraine et senrichit tous les ans de nouvelles acquisitions.

LES EDITIONS

Is_glggtneque produit et coproduit des éditions mises en vente dans

doyard F'rlﬂlhlél’e Patricig Cartereau, Pierri

Naud
ominique Lacoudre avec latelier La Presse

urée a Rennes.

jour, ep‘.llutsge 25 livres ont été &dités ou coproduits par larto-
I

m%e

EXPOSITIONS ET RESIDENCE

LARTOTHEQUE

Lartothéque de Vitré Communauté, située en Bretagne, est un
lieu de sensibilisation a l'art contemporain, Née en 1983 sous lim=
pulsion du ministére de |a culture, elle soutient la diffusion de l'art
contemporain par la mise en place dexpesitions, de réesidences
diartistes, d'aides a la production doeuvres et de livres mais égale-
ment par le prét de sa collection et par ses actions de médiation.

I
LES EXPOSITIONS

Exposition Paul Pouvresu, Des choses

Chague année des invitations faites 4 des artistes pour des in-
terventions in situ et des expositions temporaires sont pro-
grammeées & léchelle de Vitré Communauté. Les expositions
sont le plus souvent centrées sur le médium photographique et
peuvent étre visibles en extérieur et développées avec les biblio-
théques du réseau Arléane. Elles peuvent étre monographiques
ou collectives. Certaines expositions sont également program-
mées en dehors du territoire, & léchelle nationale, dans des sa-
lons centrés sur lart contemporain et institutions culturelles.

LE SERVICE EDUCATIF

Sappuyant sur de nombreux partenariats, le service éducatif de
lartothéque et de la médiathéque propose des ateliers croisés
(art et littérature), des temps forts congus a partir des collec-
tions, ainsi quune programmation dexpositions et d'actions
culturelles & découvrir dans ce livret.

Les équipes se mobilisent pour proposer une ouverture sur les
arts, la vie littéraire et les ressources numeriques a un large pu-
blic avec l'ambition de participer au parcours d'éducation artis-
tigue et culturelle des éléves par :

-Des rencontres
=Des ateliers de pratiques artistiques
-des connaissances

Lartothéque élabore des projets en partenariat avec les établis-
sements scolaires et associations du département et de la région.

Pour fensemble de ses actions, lartotheque de Vitré Commu-
nauté bénéficie du soutien de la DRAC Bretagne, du Conseil
régional de Bretagne et du Département dllle-et-Vilaine.

Lwls Baltz, Mitsubishl,
Vitré, 1681

LES RESIDENCES

Depuis plus de trente ans, lartotheque accueille des artistes plas-
ticiens et photographes en résidence pour leur permettre de déve-
lopper, dapprofondir, de poursuivre ou de créer un projet. Invités
durant plusieurs semaines sur le territoire, ils déplacent leur lieu de
création pour investir un espace et un environnement NoUVEaux.

Tan e date

adate e

Entre chagut
pricde de
[Rertbey
scolsines

Tande dane
Bdaie

Abricede anire
Dentiied st

Artothéque de Vitrs Communauté
1, rue du Bourg-aux-Moines, 35500 Vitré
Tél.: 02897518 M




Pour la cibles professionnel
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LA COLLECTION-LES EDITIONS

LAICOLLECTION

Lartothéque de Vitré Communauté est largement reconnue au
niveau national pour l'ensemble de sa collection photographigue
qui s'est constituée dés le debut des années 30 grace au critique
diart Bernard Lamarche-Vadel qui en fut le directeur artistique de
1989 4 2000. La collection compte aujourdhui plus de 14500 cauvres
unigues ou multiples (phatographies, estampes, sculptures) mises
4 la disposition du public. Elle offre un panorama de la création
contemporaine et senrichit tous les ans de nouvelles acquisitions.

Certaines couvres sont empruntées pour des exposi-tions dien-

vergure nationale et européenne (ex : Yves Trémorin Twist to
East. Dum Umeni, Brno, Républi-que Tchegque ; Dans el du
critique, Bernard-Lamar-che Vadel et les artistes, Musée dart
moderne de la ville de Paris ; Cosa Mentale Paysage, Musée de
la Roche-sur-Yon, Musée de Laval, Peter Briggs, Brouvil-lon gé-
néral, musées dissoudun, de Belfort dAngers et de Roubaix.)

EXPOSITIONS ET RESIDENCE

L'ARTOTHEQUE

Lartothéque de Vitré Communauté, situee en Bretagne. est un
liew de sensibilisation & art contemporain. Née en 1983 sous lim-
pulsion du ministére de la culture, elle soutient |a diffusion de Fart
contemporain par la mise en place dexpositions, de résidences
dartistes, d'aides ala production deeuvres et de livres mais égale-
ment par le prét de sa collection et par ses actions de médiation.

LES EXPOSITIONS

Exposttion Paul Pouvreau, Des choses

Chaque annde des invitations faites & des artistes pour des in-
terventions in situ et des expositions temporaires sent pro-
grammeées & léchelle de Vitré Communauté. Les expositions
sont le plus souvent centrées sur le médium photographique et
peuvent dtre visibles en extérieur et développées avec les biblio-
théques du réseau Arléane. Elles peuvent étre monographiques
ou collectives. Certaines expositions sont également program-
mées en dehors du territoire, & l'échelle nationale, dans des sa-
lons centrés sur l'art contemporain et institutions culturelles.
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Lewls Baltz, Mitsubishi, Vitré,
1881

LESRESIDENCES

Depuis plus de trente ans, fartothéque accueille des artistes plas-
ticiens et photographes enrésidence pour leur permettre de déve-
lopper, dapprofondir, de poursuivre ou de créer un projet. Invités
durant plusieurs semaines surle territaire, ils déplacent leur lieude
création pour investir un espace el Un environnement NOUVEaLX.

Les artistes invités en résidence : Amaury Da Cunha, Le Tiers
Visible, Dlivia Gay. Elsa Tomkowiak. Tina Merandon - Jonathan
LLense - David Michael Clarke - Paul Pouvreau - Sylvie Ruaulx
- Edouard Prulhigre - Dominique Delpoux - Cédric Martigny - Ni-
colas Comment - Didier Cholednicki - Israel Aring - Sabine Del-
cour - Mathilde Seguin - Georges Rousse - Lewis Baltz - Bernard
Plossu - Martin Rosswog - Magdi Senadji - Jean-Loup Trassard...

La collection est composée en partie par les ceuvres de ces artistes
Pour la photographie : Lewis Baltz. Philippe Bazin. Florence Che-
vallier. John Coplans. Stéphane Couturier. Richard Dumas. Patrick
Falgenbaum. Lee Friedlander. Hamish Fulton, Julie Ganzin. Yves
Guillot. Laura Henno. William Klein. Mireile Loup. Corinne Mer-
cadier. Pascal Mirande. Helmut Newton. Paul Pouvreau. Bernard
Plossu. Frangois Poivret. Bettina Rheims. Denis Roche. Willy Ro-
nis. Georges Rousse. Magdi Senadji. Jun Shiroaka. Malick Sidibé.
Keiichi Tahara. Patrick Tosani. Yves Trémorin...
Pour les estampes @ Pierre Alechinski. Arman. Geneviéve Asse.
Eduardo Arroyo, César. Henri Cueco. Ernest Pignon-Ernest, Gérard
Garoustal Hans Hartung. Sol Lewitt. Joan Mitchell. Najia Méhadji.

LESEDITIONS

Lartothéque produit et coproduit des éditions mises en vente dans
sa boutigue.

= Editions de sengraphies

Edouard Prulhiére, Patricia Cartereau, Pierrick Naud,
Dominique Lacoudre avec latelier La Presse Purée 4 Rennes.

A ce jour, plus de 25 livres ont été édités ou copraduits par larto-
théque de Vitré, dont :

Miguel Mont, EL 5. &. - Biographie# Dissocige, éditions Miama
Salonfaheq, Pierre Galopin, éditions Filigranes

Chrigtine Dilier, Jean Christophe Bailly, Paysage, cosa mentale,
éditons Loco

Arnaud Claass, Le Réel de la photographie, Filigranes éditions
Anne-Lise Broyer, Carnet dA (elles), éditions Nonpareilles




Lartothéque élabore des projets en partenariat avec les établis-
sements scolaires et associations du département et de la région.
Elle renforce ses collaborations avec des structures ou institutions
diverses dans le cadre de projets spécifiques. Elle participe aux ré-
flexions du Péle de ressources pour léducation artistique et cultu-
relle en art contemporain[PREAC), basé en Bretagne. Lartothéque
contribue & lamise en place de formations & destination des média-
teurs et des personnes ressources de lEducation Nationale autour
de la problématique des outils pédagogiques en art contemporain.

Pour lensemble de ses actions, lartothéque de Vitré Commu-
nauté bénélicie du soutien de la DRAC Bretagne, du Conseil
régional de Bretagne et du Département dllle-et-Vilaine,

L]'ll\'lln's de ] ;IH.L":I

GRAVURE

LE SERVICE EDUCATIF

Sappuyant sur de nombreux partenariats, le service éducatif de \
lfartothégue et de la médiathéque propose des ateliers croises
[art et littérature), des temps forts congus & partir des collec- LS il
tions, ainsi quiune programmation dexpositions et dactions
culturelles & découvrir dans ce livret.

Les dquipes se mobilisent pour proposer une ouverture sur les
arts, lavie littéraire et les ressources numeriques a un large pu-

blic awec lfambition de participer au parcours déducation artis-
tigue et culturelle des &léves par :

-Des rencontres : directes et indirectes, avec des @uvres, des
artistes, des professionnels des  arts et de la culture,
un liew de diffusion ;

-Des ateliers de pratiques artistiques ;

-des connaissances ; appropriation d'un lexique spécifique simple

permettant dexprimer ses émotions esthétiques, de porter un
jugement construit et élaye en matiére dart, décrire et analyser

uné EUvre...

Les offres éducatives de lartothéque et de la médiathéque de
Vitré communauté participent de maniére complémentaire a
celles proposées par lensemble des bibliothéques municipales du
territoing regroupées au sein du réseau Arléane : https:/farleane.
wvitrecommunaute. bzh




Justification

Couleur:

Utilisation des couleurs de la charte graphique, surtout le bleu et I'orange

-> met plus l'accent sur l'artotheque que sur la ville, étant donné que le dépliant sera
disposé a l'artotheque.

-> De plus, l'orange étant dominant car le orange est une couleur qui évoque la chaleur,
un lieu chaleureuy, il reflete surtout une ambiance créative et dynamique donnant
envie daller découvrir I'artotheque. De plus, I'orange étant une couleur chaude, cela
permet d'attirer 'attention sur le dépliant.

-> Ensuite, nous avons utilisé (pas beaucoup) le bleu pour donner du contraste au
dépliant et mettre en valeur les éléments importants du dépliant, et donner également
une certaine légereté au dépliant.

Choix Photo:
La plupart des photos ont été imposées, mais nous avons ajouté certaines photos que
nous avions a disposition dans la phototheque.

La premiere photo en premiere page est une photo de l'intérieur de l'artotheque avec
une sorte de couloir. Nous avons choisi cette photo car cela nous montre directement
Iintérieur de l'artotheque, donc nous sommes directement plongés au cceur de
I'artotheque. De plus, cette photo qui montre une sorte de couloir d'ceuvres permet de
créer une invitation au public qui linvite a la découverte, au voyage a travers les
ceuvres mises a sa disposition.

Ensuite, la seconde photo et la troisieme photo ou 'on voit l'intérieur de l'artothéque
dans son ensemble, et différentes éditions présentes, ont été choisies car elles vont
avec le texte qui lui correspond. En effet, le premier texte parle de la collection, donc la
photo ou l'on voit 'ensemble de I'artotheque nous permet également d'avoir une vue
d'ensemble sur les différentes ceuvres.

Ensuite, la photo suivante illustre les éditions, qui sont évoquées sur la page d'apres,
cela permet d'introduire le theme suivant.

Enfin, la derniere photo a été choisie pour montrer l'artotheque et la médiatheque de
I'extérieur, ce qui va avec les infos qui sont inscrites sur cette méme page, c'est-a-dire
les lieux, les contacts...
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Format du dépliant:

Format B6 comme demandé avec une forme plutét classique- > 2 plis.

Mélange de modernité avec les typos, les couleurs utilisées et l'utilisation d’espace
blanc (reflétant le blanc utilisé sur les murs des galeries d'art), mais format classique
du dépliant. Ce mélange entre modernité et classique refléte les envies d'un annonceur
qui avait des inspirations qui étaient dans la modernité mais également sur des
formats qui restaient classiques
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Scéne ou? Description
. .. Présentation de I'artotheque au niveau de l'architecture extérieure,
SCENE1 extérieur
facade
. Premiere prise directement a l'entrée de l'artotheque. Nous sommes
SCENE 2 intérieur rep , , otheq ,
directement plongés dans un univers d'art contemporain
Vue d'ensemble de l'artotheque a partir de la gauche : ceuvres ranges
SCENE 3 intérieur dans de grands tiroirs, décorations artistiques, tableau mural
exposeé sur le mur
Arrét surimage de tous les tableaux/ceuvres a emprunter, ranges
SCENE 4 intérieur par étages : permet de montrer tous les choix qui s'offrent aux
visiteurs, particuliers, établissements
Suite coupée de lavue d'ensemble de l'artotheque, ou nous pouvons
voir une seconde ceuvre murale, un membre du personnel, des livres
. . arlants d'art sous toutes ses formes. Nous pouvons également voir
SCENES intérieur P N . L . P ) 9 . .
en arriere-plan un escalier qui mene a un second étage, qui serta
accueillir les différents établissements scolaires pour des ateliers
avec les éleves par exemple
SCENE 6 intérieur Zoom sur les ceuvres qui peuvent étre empruntées
SCENE 7 intérieur Zoom sur les livres d'art contemporain
. e . Etagéres mises en place avec des livres mettant en valeur l'art
SCENE 8 intérieur 9 P .
contemporain
. e . Toit avec les lumieres, pour montrer les rénovations faites et la
SCENE9 intérieur . P L
nouvelle image, sobre, neutre, éclairé
DERNIERE extérieur N I de l'artothé
. ouveau logo de l'artotheque
SCENE 9 g
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Justification

La production de ce contenu audiovisuelle permet aux visiteurs d'en apprendre plus
sur le patrimoine vitréen, avoir de nouvelles ceuvres pour découvrir de nouveaux
artistes, proposer le prét d'ceuvres aupres de particuliers, de structures.

Cette vidéo est tres utile car elle permet également d'attirer un public jeune et
dynamique, qui recherche des formes dart contemporaines et engageantes.Les
contenus audiovisuels peuvent capter l'attention des visiteurs locaux, mais aussi des
touristes.

Vitré est une ville avec une riche histoire culturelle, mais elle est aussi en évolution.
Les créations audiovisuelles permettent de faire le lien entre tradition et modernité,
attirant des visiteurs intéressés par des formes d'art innovantes.

Cette vidéo peut offrir une expérience immersive et multisensorielle qui capte mieux
I'attention des spectateurs. Cela peut renforcer l'intérét du public et favoriser une plus
grande immersion dans les ceuvres.

Une part des visiteurs peut étre touchée en ligne grace a la possibilité de diffuser les

contenus audiovisuels sur des plateformes numériques. Cela permettrait a
I'Artotheque de Vitré d'atteindre un public plus large.
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Clip publicitaire

f] Amuﬁw

Envie d'art dans votre quotidien?
Découvrez I'Artothéque de Vitré!

Justification

Jai choisie une musique entrainante donne qui donne envie daller découvrir
l'artotheque, montre une image dynamique de l'artotheque

Ensuite j'ai mis différente photo de I'artotheque, des photo vu de dehors, des photos de
'ensemble de l'artotheque vu de l'intérieur, mais aussi des photos des expositions dans
le but de montrer I'enceinte du batiment mais aussi pour montrer les différentes
expositions présente dans le but de promouvoir l'artotheque de Vitré et de donner
envie de visiter

Ecriture: Ensuite, I'écriture sert a soutenir la vidéo, elle sert @ promouvoir l'artothéque
aussi a l'aide des photos et de montrer que l'artotheque et ses services sont des lieux
et des services accessibles a tous.




Pas de diffusion en septembre et en Janvier-Février parce que ce sont les mois les
plus faibles en fréquentation due a la rentrée scolaire et aux fétes de fin d'années.

Je pense qu'il faudrait privilégier la diffusion des clips lors des sorties des blockbusters
car il y aura plus de monde, les blockbusters sont les films a gros budgets qui génerent
une communication importante autour de leurs films.

Il faudra donc publier en avril-mai et en juin-ao(t ainsi qu'en octobre-décembre, car
c'est les mois ou les blockbusters sortent.

P:IOIS ?e J F M A M J J A S 0 N D
I'année
. du 22
. . 3 semaine, du
Diffusion . . octobre
cli du mercredi 3 semaine, 6 AU 12
vid:o Jau dudauz4 ad novembr
mercredi 30 27 o

Au total, il y aura 4 diffusions de 3 semaines au cinéma Aurore MyCinéWest, ce qui fait
un total de 4679,04 euros en tout puisque une diffusion de 1 semaine colte 1169,76
euros.

J'ai essayé de répartir les diffusions sur tout le mois de I'année pour éviter que tout soit
réparti sur une seule période.
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Communiqué de presse

Communiqué de presse pour I'exposition Les Temps Changent affiché a I'artotheque de
Vitré Communauté du 13 décembre 2024 au 9 février 2025

COMMUNIQUE
. DE PRESSE

Exposition Les temps changent... 21 ARTO]:HEM

A l'artothéque de Vitré Communauté

Lartothégue de Witré Communauté présente lexposition Les temps

LES ARTISTES changent., une commande publigue nationale destampes initide en
202% par le Centre Motionol Des Arts Plostiques (Cnapl en parie-
Pauline Barzilai, Tamares Bacrelly, lo Burgard, Al nariat avec |Associotion De Développement Et De Recherche Sur

Las Artothiéques (ADRA), avec le soutien du ministére de la Culture

Cette exposition invite le public & découvrir les ceuvres des doure lauréats
Jubietie Green, Seulgi Lee, Diego Manilla, Peul de cette commande nationale, Chacun des artistes offre une interprétation
Paunresu, Super Termain, Agnés Thurnauer. visuelle autour cette proposition Les temps changent..., sous forme de man-
tra ou dinjonction relative. Tous y répondent en affirmant leur appartenance
& l'imaginaire ef aux codes de la peinture, de la photegraphie ou encore
de lNimage graphique et en développant des recherches expérimentales.

Delmas, Lesh Desmousseaus, Vanesss Driubs.

Ces 12 estampes, produites en 54 exemplaires, ont &té réalisées
par 13 ateliers dimpression, maitres dans des savoir-faire tradition-

nels et innovants [(sérigraphie, héliogravure, pochoir, impression A
ELATELIERE 80000 lencre thermosensible, riscgraphie...). Lensemble de ces oeuwvres,
soit 648 pigces, rejoint les collections du Cnap et de 35 artothéques
membres de MAdra, offrant ainsi une large diffusion dans des institu-
Tazé, Atelier AL D, Ecran total Fidele, Meliog - Atelier tions culturelles et auprés des particuliers emprunteurs des artothégues.
Cette commande, &n soutenant les artistes contemporains etles artisansd'art,
contribue s enrchirun patrimoine artistique vivant touten rendant 'ant acces-
sible & tous. A Fissue de l'exposition, le public oura la possibilité d'emprun-
graphigue, Linstitut sengraphique, Tohikebe. ter bes ceuvres présentiées, offrant ainsi une chance dintégrer l'art comtem-

porain dans son quotidien. Chacun pourra chodsir une pléce & emporter chez
'ﬁ_ L soi, prolongeant ainsi cette expénence artistigue au-deld de lexposition.

Atelier frcay, Ateles Michael Woaolwarth, Atelier Rend

Famny Bowcher, La Frabemelle - Maison du peuple,

La Presse Purée [visuell, LEstampe moderme, Lézand

En paralléle de Fexpasition, une sére de cing vidéos, produite par le Cnap, met
en lumiere les technigues dimpression utilisées. Ces vidéos sent § découvrir
en ligne, sur le site internet du Cnap, ainsi gque dans les espaces dexposition.
Enfin, une publication concue par la graphiste Line Martin-Céle accom-
pagne cette initiative. Disponible en version imprimée via 'ADRA et en ver-
sion numérique téléchargeable, cette publication offre un aperqu détaillé de
cette commande nationale. Elle constitue un outil précieux pour comprendre
les enjeux qui traversent l'ensemble des ceuvres exposées, permettant au lec-

Artothdque de Wird Communauté teur de saisic la portée de cette commande dans le payviage artistigue actuel,
1, nug du Bourg-aux-Moines, 25500 Vitnd

13 décembre 2024 - 9 février 2028
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PRESENTATION
DES STRUCTURES

/| Arromioue

LARTOTHEQUE de Vitré Cormmunauteé st un lieu de diffusion de la création contemporaine. Dans une dynamique collabora-
tive et souvent en partenariat avecd autres institutions, elle contribue & la preduction daxpositions, de résidences d'artistes,
déditions de multiples et d'ouvrages tels gue des monogra phies et des livres d'artistes. En tant que membre de 'Association de
développement et de recherche sur les artothéques (ADRA), elle participe aux questions relatives 3 la recherche artistigue,
la diffusion et la médiation &n prenant appoui surce qui fonde et singularise bes artothégues des autnes lisux d'ant contémpaorain :
le pridt, pour tous, de beur collection dceuvres d'art. Grice & un partenariat entre 'ADRA et be Cnap sa collection s'enrichit, depuis
M7, de commandes publiques nationales s'inscrivant dans la continuité des commandes de I'Etat dans le domalne du multiple.

Le Centre Mational Des Arts Plastiques (Cnapl est un octeur majewr du ministére de la Culture dans le domaine
des arts wisuels, |l soutient la scéne artistique contemporaine en accompagnant artistes et professionnels (gale-
ries, éditeurs, restaurateurs, critiques, etc.) & travers divers dispositifs. 1l valorise ces projets par des actions de diffu
sion et est un centre de ressources pour les professionnels de I'art. Le Cnap acquiert des ceuvres pour I'Etat et gére une
collection de prés de 107 000 plices, représentant une grande diversité de courants artistiques. Par ailleurs, il joue un
rdle clé dans la politigue de commande publique artistique, soutenant chague annde plus d'une centaine de créateurs.

afdra

de développament
et de recherche swr les artothéques

L'association De Développemant Et De Recherche Sur Les Artothéques (Adral, fondée en 2000, regroupe 34 membres et
ceuvre pour la recherche artistique, |2 diffusion et la médiation de art contemporain, Elle est un réseau de structures et de
personnes dédides b des projets communs tels gue des sxpositions, résidences, éditions ¢t aides & la création, tout en favori-
sant la cinculation des idées et le partage d'expériences. Les artothégques, en tant gue lieux de diffusion de la création contempo-
raine, soutiennent les artistes et participent & la constitution d'un patrimoine artistique vivant. LAdra méne également un pro-
jerde recherche visant & recenser et diffuser ce patrimodne & travers une mise en ligne des collections, Lassociation, membre du
Cipac et partenaire du Cnap et du Réseau documents d'artistes, bénéficie du soutien du ministéne de la Culture pour ses actions.
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Dossier de presse

Dossier de presse pour I'exposition “Les chroniques du Tiers Visible” pour la cible relais

nationale

ARTOTHEQUE

CHRO S DUATIERS VISIBLE >
07.06.202%= 13.0842024 ET} D 04.2025

I ARTOTHEQUE | VITRE COMMUNAUTE

Exposition issue d’'une résidence

wLernd i it wtothdgs en 2025t 2024.La T i , ol
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pae e muRisipalites] L recrerehe Tikl Sdvelopeds fuf bid parlisad Sp errilcines parloid ressentis
Ccomme des reluges mals SUrtout Comme des espaces Niches de partages. déchanges et O resontres

ssshes Fikx Guattaei ot Gifes Deleuse & Iravers fe modéle du hitcrme, planbe mullicestne, anar-
chigue et souterraine. Le rhizome Sifére du fubercule et de L racine par sa relative hosizon-
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ARTOTHEQUE | VITRE COMMUNAUTE
Le Tiers Visible

Lz colecti Le Tiers Visibiea dté cred en 20T  eves lintention Tarticuler des recherches visusles ot so-
nores quiont é4 kexplores 4 Hexico, Paris. Marseile ouFlome. depuss b nie emvisagéecomme unespace
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#onE. Lot pojets Fourrer serrolabatat tixtigues b bes sitezdetravail
Le Tiers Visibie est represenae par b galerie Francoise Faviot. Faris

Le#s Chroniques du Tiers Visible sont présenti
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Justification

Introduction
Ce communiqué de presse annonce le lancement de I'exposition qui sera exposée a
I'artotheque de Vitré du 13 décembre 2024 au 9 février 2025, elle se nomme les temps
changent

Ce dossier de presse annonce le lancement de l'exposition Les chroniques du Tiers
Visible qui sera exposée a l'artotheque de Vitré Communauté

Contexte et demande

L'artotheque de Vitré, nous demande de re travailler sur la mise en page du
communiqué de presse et du dossier de presse

Objectifs

¢ Informer sur I'exposition a venir dans l'artotheque et encourager la visite.

¢ Renforcer la notoriété de I'artotheque en tant qu'institution culturelle dynamique.

e Attirer un public diversifié allant des amateurs dart aux professionnels du
secteur.

¢ Promouvoir des événements spéciaux (activités autour de I'exposition) pour créer
de 'engagement.

¢ Obtenir une couverture médiatique pour assurer la visibilité de I'événement.

Message
L'exposition comme événement : Mettre en avant I'exclusivité et l'originalité des
ceuvres qui seront exposeées. L'objectif est de capter l'attention des médias et du
public en donnant un apercu des artistes et des ceuvres.

Invitation a vivre une expérience immersive : L'idée est de montrer que cette
exposition n'est pas seulement une simple visite, mais une immersion dans un univers
renouvelé, tant par l'identité visuelle de l'artotheque que par l'art exposé.

Présenter les structures : Mettre en avant les différentes structures qui
accompagnent I'exposition

Cibles
Les organisations dans le secteur de |'art ou qui souhaitent apporter l'art et la culture
au sein de leurs organisations

Les professionnels du monde de la culture en Bretagne et en France

Les journalistes de la presse culturelle, et plus particulierement de la presse
spécialisée en art contemporain 30



Tonalite et style
Professionnalisme : |l assure que lartothéque est percue comme une institution
sérieuse et respectée, ce qui est essentiel pour établir la crédibilité de I'événement.

Créativité : Il reflete l'univers artistique de I'exposition, en faisant ressortir I'aspect
visuel et novateur de la transformation de l'artotheque, tout en capturant I'essence de
I'événement.

Accessibilité : Un message clair et direct, permettant a tous les publics de se sentir
inclus, intéresseés et informés, qu'ils soient des initiés ou des novices dans le domaine
artistique.

Enthousiasme : |l crée de laspiration et de l'excitation, renforcant limpact de

I'événement, en le rendant encore plus désirable et marquant.

Signes plastiques :
J'ai utilisé les couleurs de notre charte graphique dans ce communiqué de presse :

Le bleu, symbole de liberté, reflete l'esprit d'ouverture et de créativité d'une artotheque,
un lieu ou chacun peut explorer et apprécier l'art librement. Associé aussi a la sérénité
et al'évasion, il inspire la liberté de pensée et d'expression.

L'orange, symbole de créativité, reflete le caractere stimulant et innovant dune
artotheque, un lieu ou limagination s'épanouit. Chaleureuse et accueillante, cette
couleur transmet un message de partage et d'accessibilité,

Le rouge représente Vitré Communauté dont l'artotheque fait partie

Signesiconiques:

J'ai réutilisé les photos que nous avions a notre disposition dans la phototheque pour
réaliser ce communiqué de presse. Jai aussi utilisé les identités visuelles des
différentes structures et de notre logo que nous avons réalisé pour l'artotheque de Vitré

Communauté.

Résultats attendus
Couverture médiatique : des retombées dans la presse et les médias spécialisés.

Relations avec partenaires : Nouveaux partenariats ou sponsors, renforcant les liens

avec les acteurs du secteur culturel.
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Conclusion

En conclusion, ce communiqué de presse et dossier de presse marque un moment clé
pour l'artotheque de Vitré Communauté, qui se dynamise a travers une exposition
captivante, destinée a offrir une expérience artistique unique. Cet événement reflete
'engagement constant de l'artotheque envers linnovation, la modernité et l'ouverture a
tous les publics.

Ce communiqué est concu pour attirer I'attention des médias, générer une couverture
significative et encourager une participation active du public, tout en mettant en avant
les artistes et les ceuvres qui feront de cette exposition un événement marquant.

L'intégration de ces éléments dans le communiqué de presse permet non seulement de
présenter les faits, mais aussi de captiver l'attention, de susciter l'intérét et de renforcer
'engagement envers l'artotheque et 'événement qu'elle propose.

Ces contenus presse se distinguent par leur lisibilité : ils sont faciles a lire, structurés de
maniere fluide et concus pour transmettre l'essentiel de maniere claire et concise.
Chaque section est pensée pour guider de maniére logique et permettre aux journalistes
de formaliser facilement des articles de presse. Le dossier détaille davantage en incluant
un sommaire détaillé, des visuels de presse de haute qualité. lls respectent les valeurs de
professionnalisme, de créativité et d'enthousiasme. Grace a ce communiqué sur
I'exposition “Les temps changent” et ce dossier de presse sur I'exposition “Les chroniques
du Tiers Visible®, les journalistes seront en mesure de créer des articles attrayants et
informatifs , assurant ainsi une large couverture médiatique et attirant l'attention d'un
public diversifié.
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Nous avons également quelgues recommandations supplémentaires a vous faire sur
votre communication.

Pour commencer, créer des événements spécifiques a I'Artotheque dans la ville de
Vitré (expositions en plein air, installations temporaires dans des lieux publics)
pourrait rendre l'art plus accessible a un public plus large.

Pour renforcer sa présence en ligne, 'Artotheque de Vitré devrait créer un site web
dédié afin de mieux mettre en avant ses expositions et événements. En parallele, il est
essentiel de développer sa présence sur les réseaux sociaux, notamment Instagram et
Facebook, afin de toucher un public plus large, en particulier les jeunes.

Nous vous recommandons de différencier les publications sur les deux plateformes en
utilisant un code couleurs distinct, ce qui permettra d'instaurer une identité visuelle
claire et reconnaissable.

La mise en place d'enquétes de satisfaction et feedback apres chaque événement ou

action, pour pouvoir mesurer I'impact de la campagne et ajuster les stratégies en
fonction des retours du public
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