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RÉCAPITULATIF

Erwann Le Mené, skipper français, recherche des sponsors afin de participer à des courses en
solitaire à bord d’un Bénéteau 3 et plus particulièrement La Solitaire du Figaro.
A cet effet, nous avons effectué une veille informationnelle sur le milieu de la voile et de la
course au large. Pour ce faire nous avons réalisé des recherches utilisant divers contenus:
presse numérique (podcasts, vidéos), réseaux sociaux, et sites internets d’organisateur de
courses au large.

Nous avons ainsi découvert l’univers de ces courses au large : ses différents circuits, les règles,
les types de voiliers, les distinctions de la course au large, les courses en solitaire ou en
équipage. Nous nous sommes aussi intéressés aux concurrents skippers directs: Aurélien
Ducroz, Benjamin Dutreux, Corentin Horeau, Corentin Douguet, Victor Le Pape et Basile
Bourgnon.

En terme de présentation, Erwann Le Mené est un skipper et fondateur de Sailing Ocean qui
a participé à des courses de 6.50 notamment la Mini-transat La Boulangère mais aussi à des
courses en Class 40 et en Mach 45. Il présente un joli palmarès diversifié mais a souhaité
arrêter le circuit 6.50 vers 2019 afin de se concentrer sur des courses en équipage notamment
avec Fabien Delahaye. La presse écrite et les médias numériques s’accordent pour dire qu’
Erwann est humble, axé sur l'entraide et le collectif, avec un goût prononcé pour la
compétition.

Pour participer à une course en Bénéteau 3 il faut posséder son propre bateau d’un coût
moyen de 160 000 €, investir dans un équipement informatique et de mesure et financer
les différentes voiles et les équipements de protection individuelle (EPI). C’est pourquoi il
lui faut un sponsor capable de supporter ce budget. Nous avons ainsi concentré nos
recherches sur les sponsors actuels de la voile identifiés sur les sites internet des résultats de
courses et analysé leurs valeurs d’entreprise. 

Pour la recherche de sponsors, nous souhaitons déterminer le niveau de visibilité des
performances de Erwann Le Mené sur le net et la presse. Son activité sur les réseaux sociaux
n’est pas très régulière, il est principalement actif sur Facebook et sa dernière publication
remonte au 20 août 2023 malgré la participation à des courses ces derniers temps. Il nous faut
donc travailler sur son image de marque ainsi que sur sa notoriété afin de séduire des
sponsors et lui permettre de participer à cette course. 

Pour ce faire nous proposons que Erwan le Mené fasse plus d’apparition dans la presse lors
d’évènement sportif nautique et qu’il intervienne dans des écoles pour faire connaître son
métier. Sur les réseaux sociaux, il serait intéressant de créer une communauté axée sur son
activité sportive et de communiquer sur ses valeurs en lien avec celles de ses futurs sponsors.
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a) Reformulation de la demande :

Souhaitant promouvoir son image, Erwann Le Mené fait appel aux services des étudiants de
BTS Communication. Il souhaite mener une réflexion sur sa stratégie de communication face
aux entreprises mais aussi au public passionné de voile afin de créer de la proximité avec
lui.

Il souhaite avoir des conseils afin de valoriser sa communication sur son “projet voile” et
impliquer à ses côtés des partenaires (partenaires techniques, partenaires équipementiers,
etc..) et se lier à une entreprise qui sponsorisera son bateau (achat du bateau et aide
financières). 

On peut en conclure qu'en ce qui concerne la communication, il est essentiel de renforcer la
visibilité de Erwann Le Mené, en particulier en affinant notre stratégie sur les médias
sociaux. Cela nous permettra de toucher un public plus large et de mieux transmettre notre
message. De plus, pour accroître sa crédibilité dans le domaine sportif, nous devons créer
une histoire solide autour de son projet sportif, qui captivera aussi bien les entreprises que les
médias. Le parrainage et les relations presse jouent un rôle clé dans cet effort. Enfin, nous
devons mobiliser activement les parties prenantes, notamment son futur sponsor et ses
futurs partenaires, pour qu'ils s'impliquent pleinement dans ses actions de communication.

En ce qui concerne la recherche de sponsoring, il est impératif de rédiger un dossier de
sponsoring qui mette en avant son projet sportif de manière convaincante. Ce dossier
permettra aux potentiels sponsors de comprendre sa vision et ses valeurs. Parallèlement,
nous devons donner de la visibilité à sa marque sportive dans les médias, en élaborant un
dossier de presse et en diffusant un communiqué de presse sur son nouveau projet sportif.
Ce communiqué renforcera sa présence médiatique et sa crédibilité. Enfin, pour encourager
l'engagement citoyen, nous devons partager ses convictions et ses actions à l'échelle locale,
suscitant ainsi un soutien plus large de la communauté.

PARTIE 1 : DEMANDE
DE L’ANNONCEUR
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b) Définition des termes clés :

Course au large : Compétition de voile qui se déroule en mer ou en océan sur de longues
distances. De plus, elles peuvent être menées en solitaire, en double (deux marins à bord) ou
en équipage complet (plusieurs membres d'équipage). 

La Solitaire du Figaro : Course de voile en solitaire qui se déroule chaque année. Il s'agit
d'une épreuve de longue distance sur plusieurs étapes. Tous les concurrents de cette
épreuve utilisent le même type de voilier, le Figaro Bénéteau.

Skipper : Chef d'équipage à bord d'un  voilier. Il est responsable de la navigation, de la
sécurité de l'équipage et du bateau, de la prise de décisions en mer et de la gestion générale
du bateau.

Sponsor : Personne, entreprise ou organisation qui fournit un soutien financier, matériel.
Dans une collaboration mutuellement bénéfique, ils obtiennent une visibilité et une
promotion de leur marque, de leurs produits ou de leurs services en échange de leur soutien.

Dossier de sponsoring : Document créé par une personne, une entreprise ou une
organisation pour solliciter le soutien financier ou matériel d’un sponsor. Il est conçu pour
convaincre les sponsors potentiels de s'associer à un projet.
.
Spi Ouest-France : L’une des plus grandes courses de voile en France et l'une des plus
importantes en Europe. Elle a lieu chaque année au printemps dans la baie de Quiberon, en
Bretagne
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PARTIE 2 :
MÉTHODOLOGIE DE

VEILLE

a) Carte mentale des mots clés :

b) Information sur le périmètre de la veille :
Nos recherches englobent un spectre géographique diversifié, s'étendant à la fois à l'échelle
régionale et nationale. À l'échelle régionale, notre attention se focalise principalement sur
la région Bretagne, mais elle s'étend également aux régions limitrophes de Normandie et
de Vendée, où l'activité nautique est florissante. À l'échelle nationale, notre champ
d'investigation couvre la France métropolitaine, la Corse et les territoires d'Outre-Mer,
offrant ainsi une vue d'ensemble complète des dynamiques maritimes à travers tout le pays. 

De plus, les populations concernées par notre veille sont diverses, comprenant des
entreprises désireuses de parrainer des projets nautiques, des skippers en quête de
soutien financier, comme Erwann le Mené, et les organisateurs de courses au large qui
jouent un rôle essentiel dans l'organisation d'événements maritimes d'envergure. 

En couvrant cette palette variée d'acteurs et de régions, notre veille vise à fournir une
compréhension complète et à jour des opportunités et des enjeux dans le domaine de la
voile en France.
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c) Média et autres sources utilisées :
Tout d’abord, afin de nous immerger dans cet environnement , nous avons regardé des
vidéos sur Youtube et écouter des podcasts sur Tip and Shaft dédiés à la voile et à la
course au large, où nous avons pu obtenir des analyses approfondies, des entretiens avec
des marins et des mises à jour sur les courses.

Voir Annexe 1 : Podcast sur l’environnement externe et 
Annexe 2 : Conférence sur l’environnement de la course au large

Suite à l’élaboration de notre carte mentale, nous avons commencé notre veille sur
l’environnement de la voile plus précisément sur la solitaire du figaro en partant des mots
clés précédemment cités. Nous avons recherché des informations sur divers outils tels que
les réseaux sociaux, les moteurs de recherches, etc…

Dans un premier temps, nous avons suivi des marins, des équipes, des organisations et des
médias liés à la course au large sur des plateformes comme Twitter, Facebook et
Instagram. En utilisant des hashtags pertinents, comme #CourseAuLarge,
#SolitaireDuFigaro, #Figaro, #Voile, #Skipper etc… 

Cette approche a permis de voir quels sont leurs sponsors mais aussi de comparer leur
communication sur les réseaux sociaux (leurs posts, leurs stories). De plus, les réseaux
sociaux ont permis d’analyser les différents profils d’Erwann Le Mené (Compte
Facebook : Erwann Le Mené - SAILING OCEAN )pour mieux comprendre son palmarès et
connaître ses anciens sponsors. L'ensemble des sponsors d’Erwann le Mené, leurs valeurs
et engagements ont été répertoriés dans un tableau Excel. 

Voir Annexe 6 : Tableau des anciens sponsors d’Erwann Le Mené et 
Annexe 8 : Tableau sur Erwann Le Mené

Dans un second temps, dans le cadre d’une veille sur la course au large, nous avons utilisé
GOOGLE (l'un des moteurs de recherche les plus utilisés). Il a été une ressource
importante pour notre veille. La recherche GOOGLE a permis de trouver, avec le nom des
différents skipper concurrents, des pages internet sur leur sponsor, performance et leur
histoire. Pour faire ces recherches, nous avons utilisés différents mots-clés comme
“Palmarès”, ”Voile”, ”Crosscall”, ”Sponsorat”, “Préparateur physique”, etc... 
Par la suite, ce navigateur de recherche à aussi été utile pour trouver, avec le nom des
différentes entreprise, différentes pages internet sur les valeurs et engagements des
différents sponsors.
De plus, Google News a permis d’obtenir des résultats d'actualités spécifiques à la
course au large. Nous avons personnalisé notre flux d'actualités en ajoutant des mots-clés
pertinents comme "Voile" ou "Course au large". Toutes ces données sur les concurrents ont
été répertoriées sur un tableau Excel.
Voir Annexe 5 : Tableau des sponsors solitaires du figaro solo MAITRE COQ

et
Annexe 7 : Tableau récapitulatif des skipper concurrents

Pour finir, afin de rester en veille constante nous avons créer différentes Google alertes
avec des mots clés comme “Erwann Le Mené”, “Solitaire du figaro”, ”Crosscall”, “Voile” et
“Transat Jacques Vabres” P.7



En 2022, ses exploits se sont poursuivis avec des victoires remarquables dans la Route des îles
du Ponant en Mach 45 et le Tour de Belle-Île, lui conférant le statut de détenteur du record
en Formule 40. Par ailleurs, il a obtenu une honorable 4e place au Championnat du monde
de Class40. 

En avril 2023, Erwann Le Mené a confirmé sa place parmi les grands de la voile en terminant à
la 2e position de la SPI Ouest-France en Class40, tout en grimpant au 45e rang mondial
provisoire en Imoca pour sa première participation dans cette catégorie prestigieuse. 

PARTIE 3 : RÉSULTATS
OBTENUS PAR LA

VEILLE

Erwann Le Mené, âgé de 42 ans, est originaire du
Morbihan (56). Il a une longue expérience dans la
voile, ayant fait ses gammes à l'école “Le Circuit
Mini 6.50”. Ayant navigué dès son plus jeune âge,
notamment avec son père, il a développé une
forte passion pour la voile et la mer. 

Son palmarès dans le domaine de la voile est
marqué par des performances notables dans
différentes compétitions, notamment la Mini
Transat. En 2018, il s'est illustré en remportant la
Pornichet Select 6.50 de la Mini en mai, tout en
décrochant le titre de Champion de France
Espoir de course au large en solitaire. 

a) Le palmarès de Erwann Le Mené
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Pour finir en septembre 2023, Erwann Le Mené a participé en tant que co-skipper pour Denis
Van Weynbergh sur le Défi AZIMUT. Au départ de la Transat Jacques en Octobre 2023,
Erwann Le Mené a décider de quitter l’équipage de Denis Van Weynbergh.

Ensuite, en Juin 2023, lors de la
première étape de la course “Les
sables - Horta”, le skipper Fabien
Delahaye à occuper la position de
leader de la flotte aux côtés de
Corentin Douguet, mais a subi un
revers majeur avec la déchirure de
son spi (la voile d'avant), qui s'est
littéralement déchirée en deux, le
reléguant à la onzième place à
l'arrivée. Cependant lors de la
deuxième étape, Corentin
Douguet cèda sa place de co-
skipper à Erwan Le Mené,
apportant ainsi une nouvelle
dynamique à l'équipage. Malgré
ces défis, l'équipage a réussi à
décrocher une honorable
huitième place au classement
général, illustrant sa
détermination et ses
compétences dans cette
compétition exigeante.

FABIEN DELAHAYE ET
ERWANN LE MENÉ
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Par le passé, Erwann Le Mené a bénéficié du
soutien de divers sponsors partageant des valeurs
communes. Sponsor principal, Rousseau Clôture,
expert en clôtures et béton en France, a sponsorisé
Erwann Le Mené lors de la Mini Transat en 2019, la
Mini en Mai et le Pornichet Select 6.50 en 2018, ainsi
que lors de la Mini Transat en 2017. De même,
EKOSEA, une plateforme de financement
participatif dédiée à l'océan et à l'environnement, a
apporté son soutien en 2016 pour la Mini en Mai, le
Pornichet Select 6.50 et la Transgascogne. De plus,
en 2021 et en 2022, Erwann a participé à la Bati-Cup,
une course nautique sur des voiliers de 7 à 8
équipiers, à bord du bateau de l'entreprise Qivy,
spécialisée en rénovation énergétique. Par la suite
toujours en 2022, il a également skippé pour la
Team Winds (entreprise organisant des Team
Building) lors d'un séminaire pour la Banque CIC.

Erwann Le Mené a également été soutenu par de nombreux sponsors secondaires, dont
MCA PROCESS, une entreprise basée à Quimper spécialisée dans la conception et la
fabrication d'équipements pour l'industrie agroalimentaire (également partenaire de Nos
produits en Bretagne) , lors de la Mini Transat en 2019, la Mini en Mai et le Pornichet Select
6.50 en 2018, ainsi que la Mini Transat en 2017.

c) Les anciens sponsors de Erwann Le Mené

Néanmoins après avoir examiné ses profils sur les réseaux sociaux Instagram et Facebook,
ces valeurs humaines et de compétition sont peu visibles compte tenu d’un manque de
régularité dans la diffusion de contenus. De plus, il semble exister des homonymes sur
Facebook ce qui pourrait créer un problème d’identification.

La presse écrite et les médias
digitaux soulignent que Erwann est
humble, axé sur l'entraide et le
collectif, avec un goût pour la
compétition. Un article du
Télégramme décrit Erwann Le Mené
comme quelqu’un de très humain.
De plus, seasailsurf.fr (site de presse
en ligne sur la voile) relève son goût
de la compétition et sa
persévérance. 

b) Le portrait de Erwann Le  Mené
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d)Sponsors des skippers concurrents à
l'an nonceur

Aurélien Ducroz, 40 ans , a pour sponsor principal CrossCall une
marque française proposant une gamme complète de téléphones
mobiles et smartphones anti-chocs, étanches pour les sportifs. Ses
valeurs et celles de ses sponsors sont la technique, l’entreprenariat,
l’énergie, la joie de vivre, la compétition, le dynamisme et le sport. En
plus de cette image de grand champion sportif, il communique
beaucoup sur les différents réseaux sociaux ce qui lui permet une
bonne visibilité auprès des entreprises et du grand public.

Benjamin Dutreux, 33 ans et Corentin Horeau, 34 ans, ont pour
principal sponsor GUYOT environnement qui fait de la collecte du tri et
de la valorisation des déchets et de la production d’énergie. Il partage
des valeurs environnementales avec la protection de l’eau mais aussi un
désir de performance, mais aussi le respect, l'exigence et l'esprit
d'équipe. Benjamin Dutreux effectue une bonne communication sur
ces réseaux en postant des contenus avec des musique d’actualité par
rapport à Corentin Horeau qui poste moins régulièrement.

Corentin Douguet, 49 ans, a comme sponsor principal Maître Coq une
entreprise agroalimentaire qui est dans le respect, l'audace, l'exigence
et l'esprit d'équipe avec une communication peu active. Corentin
Douguet bénéficie d’une bonne image avec des résultat en constante
évolution comme ça 2eme place à la Transat Paprec en 2020 en figaro
et sa première place au 1000 Milles des Sables en 2020 en Class 40.

Victor Le Pape, 24 ans, skipper, sponsorisé par le Credit Mutuel de
Bretagne qui est une banque assurance qui appartient à ses clients-
sociétaires. C’est un skipper passionné qui commence la voile des son
plus jeune âge, c’est en 2020 qu’il devient skipper Espoir de la course au
large.

Basile Bourgnon, 21 ans, skipper depuis 2013, a pour sponsor principal
Edenred SE un groupe basé en France commercialisant des systèmes
de paiement à usages spécifiques. Il est ouvert d'esprit et cherche à  
inclure les femmes dans le sport.
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Les sponsors de la voile

La voile est un milieu sportif très convoité par les entreprises, plus particulièrement les
entreprises qui sont situées dans des régions qui bordent la mer. En effet les sponsors de la
voile sont souvent les mêmes, pour citer les plus récurrents nous avons Queguiner et les
organismes régionaux et départementaux (charente-maritime, région Normandie, région
Bretagne, etc…). 
Ces entreprises ne sponsorisent généralement qu’un seul skipper mais les plus grandes
peuvent atteindre jusqu’à 3 skippers. Les activités de ces entreprises sont diverses et
variées. En effet, les sponsors sont des banques( Crédit Mutuelle de Bretagne, Banque
Populaire), des associations caritatives ( La Vie en Rose, Fondation de la mer, Ma Chance Moi
aussi) ainsi que plusieurs proposant des biens ou des services (Yacht Club, Smurfit Kappa,
EdenRed). 
Les valeurs de ces structures sont similaires: ambition, respect de l’environnement et
entraide. Ces sponsors demandent généralement peu de performance aux skippers mais
plutôt d’arriver sans accroc au bout de la course. Leur objectif est de créer un lien entre
l’aventure du skipper, l’entreprise et les employés. Ils cherchent à créer un sentiment
d’appartenance et d’identité à travers les bateaux. Cependant, ces entreprises suivent déjà
des skippers. Le marché est donc saturé. Malgré tout, certaines entreprises de la côte Est
(les régions méditerranéennes) ont aussi parfois sponsorisé ce genre de projet sportif. Nous
pouvons donc élargir notre recherche dans toutes les régions proches de la mer ou proche
d’une activité nautique importante. Ces entreprises devront avoir des valeurs humaines,
environnementales en cohérence avec le projet de notre skipper. Il sera certes difficile de
convaincre une nouvelle entreprise de sponsoriser ce genre de projet mais nous pourrons la
rassurer en montrant les bienfaits de ce sport et les avantages qu’en ont ressorti les autres
sponsors. 

P.12



ANNEXES

Annexe 1 : Podcast sur l’environnement externe

Podcast 1 : Les annonceurs dans la voile :
https://www.tipandshaft.com/podcasts/posreport/episode23-corentin-douguet-corentin-
horeau/

Podcast 2 : L’importance de la personnalité du skipper :
https://www.tipandshaft.com/podcasts/into-the-wind/aurelien-ducroz/

Annexe 2 : Conférence sur l’environnement de la course au large

Vidéo 1 : Contexte multiplicité et enjeux du marketing sportif :
https://www.youtube.com/watch?v=jaPELLWyCzk

Vidéo 2 : Les particularités du marketing sportif au sein de la course au large :
https://www.youtube.com/watch?v=vfXUTWGMY30

Vidéo 3 : Les challenges marketing et au-delà pour les marques et les skippers :
https://www.youtube.com/watch?v=L4kNMEFp5S8
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ANNEXES

Recherche des valeurs technique et humaine sur les sites des sponsors

Annexe 3 : Recherche google sur le nom “skipper”

Aurelien Ducroz - Welcome - Aurélien Ducroz

Le Crosscall Sailing Team ouvre un nouveau chapitre 
Couteaux de Cuisine, Ustensiles de Cuisine, Coutellerie (opinel.com)

Annexe 4 : Les réglementation de la course au large

Règlement du championnat de course au large 

Les réglementation spécial offshore. World sailing 

Avis de course, Transat Paprec

P.14

https://aurelienducroz.com/
https://www.crosscall.com/fr_FR/blog/crosscall-sailing-team-lancement-saison-2023.html
https://www.opinel.com/fr/
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Annexe 5 : Tableau des sponsors solitaire du figaro et solo MAITRE COQ
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Annexe 6 : Tableau des anciens sponsors d’Erwann Le Mené
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Annexe 7 : Tableau récapitulatif des skipper concurrents

Tableau de Aurélien DUCROZ
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Tableau de Benjamin DUTREUX
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Tableau de Corentin HOREAU
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Tableau de Corentin DOUGUET
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Tableau de Basile BOURGNON
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Annexe 8 : Tableau sur Erwann Le Mené

Tableau de Victor LE PAPE


